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Resumen

Este articulo investiga la relacién entre juguetes e historia durante la guerra de Malvinas. Propone
una perspectiva multidisciplinaria que conjuga el relato histérico con conceptos y teorfas tomados
de los estudios culturales, los trabajos por la memoria y los estudios sobre la infancia y la cultura
material para responder la siguiente pregunta: ;qué nos dicen estos objetos de la relacién entre
infancia, politica e historia durante esos afios y de los vinculos entre identidad nacional e industria
juguetera en el contexto de las politicas econdmicas implementadas por la dltima dictadura
(1976-1983), en particular de la apertura a las importaciones? A partir del andlisis de una serie
de juguetes y piezas coleccionables asociadas al conflicto con Inglaterra, advertimos que la
industria argentina de juguetes respondio a la crisis del sector mds con ingenio e improvisacién
que con planificacion. El reciclaje de juguetes ya manufacturados bajo una nueva cosmética
vinculada a Malvinas dio como resultado un conjunto de piezas hibridas, hechas con materiales,
referencias y marcas nacionales y extranjeras, habitadas por personajes, paisajes y escenas que
proponen un universo anacrénico e imposible, una ficcién mds dentro de las multiples fantasias

construidas en torno a la islas del Atldntico Sur.
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Abstract

This article investigates the relationship between toys and history during the Malvinas War
drawing on historical accounts and theories of material culture, memory, and childhood. It
addresses the following question: what do these objects tell us about the relationship between
childhood, politics and history during the period of the conflict and what do they reveal about
the links between national identity and the toy industry in the context of the economic policies
implemented by the 1976-1983 military dictatorship, particularly with regard to the expansion
of the import market? Analysing a range of toys and collectibles associated with the conflict, we
conclude that the Argentine toy industry responded to the crisis in the sector with inventiveness
and improvisation rather than careful planning. The recycling of pre-existing toys with new

cosmetics linked to Malvinas resulted in hybrid pieces, comprised of national and foreign
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materials, references, and brands, and inhabited by characters, landscapes and scenes that shaped
an anachronistic and impossible universe, another fiction among the many built around the

islands of the South Atlantic.

Keywords: toys, Malvinas, dictatorship, Argentine industry, childhood.

Yo era soldado del batallén infantil, nimero imprescindible de las celebraciones, y el mds

tempranero, porque debiamos estar formados cuando el negro trompa, invélido “pata de

palo” de la guerra del Paraguay, tocaba la diana a la salida del sol, que también me parece
« . . . I . 1. ,

que era para aquellos “veinticincos” y sobre todo los nueve de julio, mds madrugador que

ahora. El festejo patridtico con la concurrencia de todas las escuelas, con himno nacional,

marcha de San Lorenzo y los discursos, venfa mucho més tarde, cuando nosotros ya

estdbamos pelados de frio bajo el traje azul de satiné con botones dorados (Jauretche, 1972).

Desde la época de las colonias hasta nuestros dias —y sobre todo en el siglo XX, al que Eric
Hobsbawm llamé el “siglo de las catdstrofes” y Alan Badiou “el siglo de las pasiones™, el
nacionalismo y las guerras alimentaron suefios de patriotismo, historias de héroes, la vida
escolar y el juego infantil. La accién en el frente, el relato épico y las innovaciones tecnolégicas
dieron lugar a una rica cultura material en torno a ese universo excepcional y a la vez cotidiano
para muchos de los que nacieron y crecieron acompanados de los relatos del campo de batalla.

Los paises que histéricamente dominaban la produccién de juguetes eran Alemania,
Francia y Gran Bretana, especialmente Alemania que los exportaba al resto del mundo.! No
obstante, también en nuestro pais la cultura material respondié, como pudo, a los
acontecimientos bélicos de la historia argentina. En este articulo nos ocuparemos
especificamente de la relacién entre juguetes, cultura material e historia durante la guerra de
Malvinas (1982). A pesar de haber durado muy poco —tan solo 74 dias—, el conflicto con
Inglaterra reavivé en nuestro pais el entusiasmo por los juegos y juguetes de guerra que habian
cobrado cierto protagonismo durante las guerras de la independencia. Son esos objetos de
nuestra cultura material, muchos de ellos hoy olvidados, los que queremos interrogar en este
texto desde una perspectiva multidisciplinaria que conjuga el relato histérico con conceptos
y teorfas tomados de los estudios culturales, los trabajos por la memoria y los estudios sobre
la infancia y la cultura material. La pregunta que nos hacemos aqui, entonces, es: ;qué nos
dicen estos objetos, ahora coleccionables, de la relacién entre infancia, politica e historia
durante el periodo dictatorial, més especificamente durante la Guerra, y de los vinculos entre
identidad nacional y la industria juguetera de esos afios?

Para responder estas preguntas es necesario ir primero mds atrds en el tiempo y examinar
qué sucedia con la relacién entre cultura material, infancia e historia durante los anos de la
fundacién del Estado-nacién. Ya en el siglo XIX, en la Argentina tomaba fuerza el
sentimiento sobre lo nacional amparado en la necesidad de construir una identidad comutn
constantemente atenazada por el famoso “crisol de razas” que constituia nuestra poblacién.
Ese proceso, que intentaba borrar las diferencias culturales para consolidar una idea de

identidad homogénea que excluyé a gran parte de la poblacién, formateé el modo en que la

! Segtin David Hamlin, hacia 1913 Alemania era responsable del 54% de la produccién mundial de juguetes
(2004: 34). Es légico, entonces, que tanto la fabricacién como el juego se vieran influenciados por los avatares
de lo que sucedia en Europa, y principalmente por la idiosincrasia de esas naciones. Muchos de esos juguetes
expresaban los adelantos tecnolégicos y productivos, el afin imperialista, las guerras y su preparacién.
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escuela abordé los hechos histéricos y la creacién de las efemérides, cuyas consecuencias se
observan todavia en la actualidad. La vida infantil oscilaba entre la repeticién de rituales
escolares que casi idénticamente afio tras afo desplegaban las escenas de soldaditos de la
independencia uniformados con pecheras de cartulina, falsas “negritas” —pintadas a fuerza de
corcho quemado— que recitaban versos de dudosa antigiiedad, representaciones mds o menos
logradas de San Martin o Belgrano, y los modos en que el juego también era atravesado por
esas mismas intenciones.

La incipiente industria juguetera local acompand el proceso con todo tipo de juguetes que
representaban simbolos nacionales, como la Pirdmide de Mayo, el valor del ejército, como
los tambores de hojalata litografiada con la efigie de San Martin, o desfiles militares, e incluso
se produjo y comercializé por varias décadas un sable corvo de hojalata litografiada —fabricado
por PAVI—, usado para completar el disfraz del Padre de la Patria.? En paralelo, las dos guerras
mundiales dieron contenido al juego infantil principalmente masculino, porque, en
consonancia con cada guerra, se expandié la industria de soldaditos de plomo y otros
materiales, vehiculos militares y todo tipo de juegos bélicos, incluso de tablero. A la vez, las
consecuencias de ambas guerras implicaron cambios geopoliticos en relacién con los procesos
de elaboracién y comercializacién de los juguetes € impulsé en paises periféricos procesos de
sustitucién de importaciones que fueron promoviendo las industrias locales. En el caso de la
Argentina, en lo atinente a los juguetes, los efectos de la Primera Guerra Mundial dieron
lugar a un proceso timido de produccién juguetera, quizds porque los juguetes no tenfan
todavia un lugar preponderante como objetos de la infancia para la mayor parte de la
poblacién. El juguete permanecia, en efecto, encapsulado en una imagen idealizada y
burguesa de la nifiez, pero solo llegaba a los nifios y a las ninas de sectores sociales altos. No
obstante, la escasez de juguetes europeos llevé a la aparicién de algunos fabricantes. Hacia
1923, la firma Gir6 y Daga fue pionera en producir soldaditos de plomo utilizando matrices
alemanas, y ademds fabricaba granaderos argentinos y cadetes de la Escuela Militar Argentina.
La fabricacién de juguetes en ese periodo era sumamente artesanal y es dificil de rastrear. No
hay registros de firmas y mucho menos de marcas, pero la existencia de la produccién de
Emilio Repila, quien a principios de los afios treinta fabricaba jugadores de futbol y soldaditos
de plomo en un taller en el que ademds se anunciaban trabajos de plomeria, hace pensar que
hubo mucha improvisacién y sentido de la oportunidad, y, por ende, una circulacién de
piezas que no han sobrevivido o no son identificables.

En la década del treinta, la industria argentina de juguetes empezd a expandirse, un
movimiento que se consolidé cuando las consecuencias de la Segunda Guerra Mundial
aceleraron el proceso ya mencionado de sustitucién de importaciones. Después de 1940 es
notable la presencia paulatina de artesanos y pequenos fabricantes, muchos de los cuales
produjeron juguetes bélicos, como soldaditos o panoplias. Las panoplias eran relativamente
féciles de hacer, su elaboracién era doméstica, muy artesanal. Uno de los mds prolificos en
este rubro fue Benzion Mamber, un inmigrante que habia llegado al pais hacia 1937 y
producia trofeos e insignias, trajes y atributos castrenses, y en 1942 se abocé a la fabricacién

de panoplias militares: uniformes y distintivos de soldados, policias y bomberos.

2 A lo largo del texto haremos referencias varias a marcas de la industria nacional cuya historia detallada, fuentes
orales y escritas pueden encontrarse en el Diccionario de [uguetes Argentinos, de Daniela Pelegrinelli, una
investigacién pionera en el campo. Puede consultarse una versién online de esta investigacién en
https://issuu.com/superpibaar/docs/fecha_de_catalogaci_n_19_07_2010._daniela_pelegri.
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La elaboracién de soldaditos de plomo, que representaban tanto a los ejércitos europeos
como a los nacionales, alusivos a las guerras de la independencia o a las batallas imperialistas
del siglo XIX, también florecié. Aparecieron marcas como Mambr (c. 1947-1962), Talin (c
1946-1955), Sudetia (c. 1947-1966), Austrandia (c. 1949-1966), Falucho (1950-1965),
Reyco (¢ 1952-1955), Grafil (1950-1954), Terry (c 1953-1957), Birmania (1955-1965) y
los inefables Viruta (1950-1958 y 1961-1962). Hubo dos fabricantes que hicieron otros tipos
de soldados, piezas originales, raras, en una escala més grande: la firma Pavi (c. 1946-1959),
que fabricaba soldados de hojalata litografiada, y Vladimiro Nastchokine, que producia
soldados de papel maché para su marca Magnifico (1953-1956).

Los juguetes bélicos, como cualquier otro juguete sobredeterminado por el mensaje que
porta, generalmente decorados con banderas y simbologia identificables, han funcionado
entonces como instrumentos de divulgacién y fidelizacién de ciertas ideologias, o por lo
menos expresan una valoracién heroica y épica de la guerra y de la experiencia militar. Cabe,
en este punto, hacer una breve reflexién acerca de la relacién entre juego y juguetes para que
se comprenda la perspectiva asumida en este articulo para el andlisis de los que llamamos
“juguetes de Malvinas”. Una cosa son las marcas de época que la industria juguetera imprime
a sus productos, y otra muy distinta es la interpretacién que de ellas se hace durante el
desarrollo del juego. El juego no depende de la existencia de juguetes, puede realizarse sin
ellos. Pero, por un lado, es cierto que, como senala David Myers, los juguetes son affordance
para el juego (Myers, 2018), su sola presencia es una invitacién a jugar. Por otro lado, estdn
sometidos a otras l6gicas que no son solamente las de servir para jugar, porque son productos
de un mercado de consumo, bienes de intercambio dentro de un sistema capitalista y de un
contexto social y politico que interviene en su diseno, en su circulacién, en su mensaje. A
pesar de esto, es importante considerar que, una vez en el campo de juego, el jugador o la
jugadora tiene un margen de libertad que seguramente esté también determinado por la
capacidad para decodificar el sentido de esos juguetes o de darles otros nuevos, segtin sus
necesidades, deseos y conocimientos, y segiin también el ambiente en el que se desarrolle.

En muchas ocasiones, la industria juguetera —m4s atenta a la balanza comercial que al
juego en si— hizo un uso espurio de la guerra porque se aproveché de ella como mera estrategia
de venta, como analizaremos en relacién con algunos juguetes aparecidos durante la guerra
de Malvinas. Vale la pena recordar, por ejemplo, que las tinicas menciones explicitas que se
hicieron a la Segunda Guerra Mundial en la revista infantil Billiken fueron para promocionar
productos. La primera vez fue en un aviso de la mufieca Marild, fechado el lunes 26 de febrero
de 1940, en el que se anuncia: “A pesar de la guerra, Marilti no aumenta sus precios”. De
hecho, es la tinica alusién que se hace en toda la revista al estallido del conflicto bélico. Billiken
no se hace nunca eco de lo que sucede, una postura que, al menos en apariencia, es distinta a
la que la misma revista tuvo en los afios setenta, aunque tanto silencio no deja de llamar la
atencion. La segunda mencién tuvo lugar al terminar la guerra. El 18 de junio de 1945, la
firma Marilt destind su aviso semanal a promocionar las mufecas que ofrecia con motivo de
la victoria aliada: “Nifos: pidanle a papd este hermoso recuerdo de paz, simbolo de un
dichoso futuro. Creaciones de Bebilandia: la mufeca de la victoria. Recuerdo de un dfa feliz,
a $29,50. Muiecas vestidas con ropa tipica o representando cada pais aliado”.3 La firma

Marlild se destacd siempre, en sus casi treinta anos de existencia, por no desaprovechar

3 Billiken, anio XXVI, n° 1335, 18 de junio de 1945, Int. de tapa. Bebilandia era la fdbrica que producia la

mufieca Marild, entre otras.
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ninglin acontecimiento que interesara a las mayorias para ampliar sus ventas,
independientemente de la afinidad ideolégica que se pudiera tener.

Mds acd en el tiempo, para la época en que la Argentina protagoniza la tGinica contienda
bélica de la que participé en el siglo XX, la guerra de Malvinas, ya casi ningtin nifio jugaba
con soldaditos de plomo. Fueron varias las razones por las que los soldaditos de plomo
perdieron preponderancia. Por un lado, la discusién sobre los juguetes bélicos que se dio
luego de la Segunda Guerra Mundial logré instalar el tema de la inadecuacién de
comercializar este tipo de juguetes, hasta en la misma Cédmara del Juguete. Desde 1958, el
tema de los juguetes bélicos aparece con recurrencia en la revista Juguetes como una
preocupacién genuina sobre la cual no se sabia bien qué partido tomar. Pero ademds hay otras
narrativas que atrapan a las infancias y que ganan terreno a través del cine, como los viajes
interplanetarios o la vida de los cowboys. El pléstico, ademds, irrumpe con toda su fuerza en
la industria y la vida doméstica al abaratar los costos, y los juguetes se popularizan como
nunca antes. De a poco, se van poniendo restricciones al uso de ciertos materiales, que
empiezan a ser evaluados como téxicos. Curiosamente, el pldstico no se consideraba todavia
malsano, pero ya se habia descubierto que el plomo si lo era. Los soldados de plomo fueron
entonces reemplazados por figuras de pldstico, en general asociadas al lejano oeste o a la guerra
europea, y por juguetes vinculados a un universo televisivo que habia resultado més pregnante
en el mundo infantil que las ficciones castrenses. Los soldaditos de plomo, tanto nacionales
como importados, abandonaron asi el cuarto de juego y migraron al estante del coleccionista.

Quisiéramos proponer aqui que la existencia de los “juguetes de Malvinas”, que
analizaremos a continuacién —soldaditos, juegos de mesa, vehiculos de combate en
miniatura—, da cuenta de los rdpidos reflejos de la industria juguetera argentina y de
fabricantes como ALNI, Epopeya, Oklahoma y Puky, los cuales, pasada su época de oro y
enfrentados a las penurias del nuevo modelo econémico instaurado por la dictadura (1976-
1983), encontraron en la guerra una ocasién comercial y supieron aprovechar productos que
ya tenfan matrizados, ademds del entusiasmo nacionalista como estrategia para enfrentar la
crisis del sector. Una vez mds, como habia sucedido desde su origen, la industria argentina de
juguetes respondia a las crisis mds con ingenio que con planificacién. Haciendo una perspicaz
y répida lectura de la ocasién, contraponia una solucién improvisada pero no por eso menos
efectiva. Este sentido de la oportunidad acarreaba consecuencias acaso no deseadas pero
concretas, en la medida en que coincidia, de algin modo, con la campafa oficial de la
dictadura que alentaba a pelear la guerra en todos los frentes, incluidos los de la infancia. Algo
similar habia sucedido cuatro afios antes con el mundial de fitbol de 1978, cuando —solo por
dar un ejemplo— la linea de juguetes de hojalata litografiada Mai habia aprovechado el fervor
futbolero de esos meses para agregar a su ya cldsica coleccién de colectivitos uno especial con
decoracién alusiva al campeonato. Los juguetes participaban de “la fiesta de todos”, que
ocurria al mismo tiempo que se torturaba y se desaparecian personas.

No obstante, insistimos, esta “sintonfa” entre fabricantes y militares durante los afios del
terror dictatorial no ocurria necesariamente porque habia una coincidencia ideolégica —podia
haberla o no—, sino que era més bien producto de un modo de responder a los momentos
criticos, un instinto de supervivencia que era también un estilo para responder a las
dificultades econdmicas. Por otro lado, no hay que olvidar que la corta duracién del conflicto
bélico y el desencanto por la derrota imposibilitaron la produccién de modelos y juguetes que
representaran o evocaran directamente la guerra (no hubo tiempo para generar matrices

nuevas, por ejemplo). El reciclaje de juguetes ya manufacturados bajo una nueva cosmética
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vinculada a Malvinas o al mundial de futbol fue la estrategia disponible, que dio como
resultado un conjunto de juguetes hibridos, hechos con materiales, referencias y marcas
nacionales y extranjeras, habitados por personajes, paisajes y escenas que proponfan un
universo anacrénico e imposible, una ficcién mds dentro de las multiples fantasias construidas

en torno a ese enigma llamado Malvinas.

Del campo de batalla al aula

Resulta imposible entender el significado que tuvieron los juguetes que se vendian y con los
que se jugaba durante la guerra de Malvinas si no se los ubica antes en un relato mayor sobre
el lugar que tuvo y tiene la escuela —desde sus inicios hasta nuestros dias— en la construccién
de la identidad nacional y el sentimiento patrio expresados en sus actos y desfiles, sus ejercicios
con mapas y territorios, el acompafiamiento silencioso de los préceres en las paredes de las
aulas, el uso de la escarapela y la constante referencia a cuestiones vinculadas a la soberania
nacional. Basta consultar los manuales escolares de principios del siglo XX (por ejemplo, el
lugar que ocuparon en esos afos “el tamborcito de Tacuari” o las fiestas patrias) para entender
hasta qué punto estaban atravesados por un sentimiento militarista en torno a la idea de la
argentinidad y al entonces recién estrenado Estado-nacién. En este sentido, Pablo Pineau
(2013) senala que los programas escolares se van “nacionalizando” a partir de una cultura
fuertemente xendfoba y de la incorporacién del inmigrante por medio de un proyecto
excluyente. Frente a la amenaza de lo “extranjero”, la escuela incentiva la defensa de lo
nacional, muchas veces incorporando el juego. Recuerda Pineau que ya en 1909 el director
general de Escuelas de la provincia de Buenos Aires, Angel Garay, decia lo siguiente: “Se
hardn juegos y ejercicios militares, incluyendo uno que sea jugard una vez por semanay tendrd
por objeto iniciar al nifio en sus deberes de futuro ciudadano para responder al llamado de la
patria en caso de guerra. En el juego solo habrd argentinos que se alistan a marchar contra un
presunto enemigo”. En este contexto, juguetes como el tamborcito litografiado con soldaditos
de OMA (Organizacién Mercantil Argentina) (c. 1943) o el sable corvo de San Martin, que
fue lanzado en 1950, el “Afo del Libertador” (figura 1), refuerzan y naturalizan esos
sentimientos en torno a la patria y a un relato glorificado de la guerra, que también estard

presente durante la guerra de Malvinas.*

4 Esa relacién entre juguetes, militarismo e identidad nacional es bien clara en el caso del impacto de los
soldaditos de plomo en la Inglaterra eduardiana y en la victoriana. Kenneth Brown (1990) sostiene que estas
figuras alimentaron el militarismo contempordneo y tuvieron una influencia directa y decisiva en la formacién
de toda una generacién de britdnicos que, en los meses posteriores a la Primera Guerra Mundial, se enlistaron
en el ejército (uno de cada tres hombres de entre 20 y 35 afios). Cuenta Brown que los primeros soldados en
miniatura aparecieron en contextos aristocrticos y provenfan generalmente de Alemania (la mayorfa, de
Niremberg). En la segunda mitad del siglo XIX, el mercado de juguetes se expandié considerablemente en
Inglaterra gracias a la creciente disponibilidad de nuevos metales que abarataron los procesos de produccién, y
también a una progresiva conciencia publica de la profesionalizacién de los ejércitos en Europa. Pero lo que
realmente dispard la produccién y el consumo del soldadito de plomo en el Reino Unido fue una revolucién
tecnolégica liderada por el conocido fabricante de juguetes William Britain. En 1893 su firma comercializé el
primer soldadito de metal hueco. Producido a través de un proceso que adaptaba al metal una técnica que ya se
usaba para manufacturar las cabezas de mufiecas de cera, Britain creé un producto mucho mds econémico que
sus rivales europeos gracias a la reduccién de material y de los costos de transporte. Esta técnica fue adoptada
luego por otras reconocidas firmas de soldados de plomo como Reka y Jhillco. En 1910, se producian en el
Reino Unido 200.000 soldaditos por semana, cuya mayorfa se vendian sueltos en las jugueterias. Incluso, si no
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Ahora bien, si no puede decirse que haya habido en la historia de la industria del juguete
nacional un intento sistemdtico, consistente y conscientemente politico respecto de los
acontecimientos histéricos en los que se inspird, diferente es el caso del discurso sobre el
autodenominado Proceso de Reorganizacién Nacional y sobre Malvinas que encontramos
por ejemplo en revistas infantiles como Billiken y Anteojito, leidas tanto “en el dmbito del
hogar como en la escuela” (Guitelman, 2006: 14). Asi, no llama la atencién que en sus pdginas
ambas revistas promuevan los mismos valores patridticos que animaban la propaganda oficial
del régimen dictatorial y la exaltacién de las Fuerzas Armadas, todo ello en una coyuntura
atravesada por la violencia del terror estatal y la violacidén sistemdtica de los derechos
humanos.

Encontramos un claro ejemplo de cémo Anteojito alimenté ese sentimiento nacional en
el contexto de la guerra en la seccién “Comiditas de Blanca Cotta”. En uno de los nimeros
de 1982, esta seccién incluye una receta para hacer una “T'orta Malvinas” (figura 2). En las
instrucciones leemos: 1) Todo el mundo lo dice y es verdad: “iCada uno en lo suyo,
defendiendo lo nuestro!”. Hoy inventaremos una torta 100 x 100, que se llame Malvinas. 2)
:Cbémo te ingeniarias para hacerla y que de verdad parezca nuestra? 3) jAcertaste! Le daremos
forma de un corazén asi de grande y patriota, pues como unico adorno llevard un borde de
rositas hechas con los colores de nuestra bandera [...]. La receta est4 ilustrada con una torta
con la leyenda “Argentinos... ;A vencer!” y una nifa vestida de celeste y blanco haciendo el
saludo militar. Las frases elegidas para esta seccién —“;Cada uno en lo suyo, defendiendo lo
nuestro!” y “Argentinos... jA vencer!”— aparecen en otras pdginas de la revista y no son
aleatorias.

En su libro La accion psicolégica. Dictadura, inteligencia y gobierno de las emociones, 1955-
1981, Julia Risler investigé la creacién de politicas culturales, educativas y comunicacionales
durante la Gltima dictadura, “orientada a regular la opinién publica y a disciplinar a la
sociedad a fin de eliminar cualquier alteracién considerada una amenaza al statu quo,
buscando generar formas de consenso y amedrentamiento sobre el conjunto de la sociedad”
(2018: 12). Segun la autora, “este conjunto de mecanismos respondié a una estrategia
castrense de accién psicolégica orientada a regular las conductas de la ciudadania, inculcar
valores y estimular la adhesién y la participacién dentro de los objetivos del autodenominado
Proceso de Reorganizacién Nacional” (idem). A través de un minucioso andlisis de la
propaganda del gobierno militar, tanto de la oficial como de la “oficiosa”, es decir, la
elaborada por sectores civiles, Risler dio cuenta de las distintas armas “psicolégicas” que se
usaron en la “batalla cultural” de esos anos. Curiosamente, en la Secretaria de Informacién
Pablica (SIP) funcionaba un “departamento de accién psicoldgica”, encargado de producir
gran parte del material gréfico y audiovisual de la propaganda gubernamental, de modo que
existfa una planificacién y una aplicacién sistemdtica de esa propaganda por parte del

se tiene en cuenta a los nifios de familias de bajos recursos, a los menores de cinco afios y a aquellos provenientes
de familias con sensibilidades religiosas, explica Brown, todavia queda un minimo de dos millones y medio de
nifios potenciales compradores. Los soldaditos eran ademds lo suficientemente baratos como para establecerse
en un mercado masivo y ofrecerse a una audiencia continuamente expuesta a influencias militaristas, sumado a
que las escuelas también los usaban como instrumento educacional (un dato interesante es que Brown recuerda
que Britain nunca produjo soldados alemanes, aunque estos eran féciles de conseguir en el mercado del
continente). En su libro The Children’s War. Britain 1914-1918, Rosie Kennedy agrega que aun cuando no
hubiese habido una produccién masiva de soldaditos en Inglaterra, la guerra habria sido un tema recurrente de
juego, porque, en su vida diaria, nifios y nifias estaban inmersos en las noticias sobre lo que sucedfa en los
diferentes frentes de batalla (2014).

Précticas de oficio
Investigacion y reflexién en Ciencias Sociales
v.1,n. 28, ene. 2022 - jun. 2022




régimen, orientada “a proteger los valores de la cultura occidental y cristiana, consolidar el Ser
Nacional y luchar contra las ideologias fordneas impulsadas por un enemigo subversivo que
afectaban la moral y las buenas costumbres argentinas” (ibidem: 20).

Dentro de esta propaganda, la “‘cuestion Malvinas’ articulaba intereses y significados
socialmente tramados desde épocas anteriores (el patriotismo, el nacionalismo exitista, la
independencia frente a injerencias extranjeras, etc.)” (ibidem: 268). Como senala Risler,
ademds de los canales de televisién y de publicaciones como Gente'y Somos, las publicidades
comerciales apoyaron la causa nacional con leyendas como “Fabricamos frio, pero estamos
calientes por nuestras Malvinas” (Mc Lean) o “Mantengamos el pais en marcha” (aviso de
Ford). A principios de mayo de 1982, “la propaganda oficial difundié la campana
“/Argentinos a vencer!”, que incluyé diferentes avisos cuyo remate decfa: “jCada uno en lo
suyo defendiendo lo nuestro!” (ibidem: 271), y a fines de mayo y principios de junio se
difundi6 otra campafia de propaganda oficial que incluia el eslogan “Ganemos la batalla en
todos los frentes, jArgentinos, a vencer!” (ibidem: 273). Estas frases que aparecian
“inocentemente” en las revistas infantiles de aquella época respondian a una campana oficial
elaborada que se intensific durante las semanas que duré la guerra. El 20 de mayo de 1982,
por ejemplo, Anteojito incluyé un mapa ilustrado de las islas y una escarapela argentina, y las
tapas de casi todos los ndmeros de los anos de la dictadura tienen alguna alusién a la bandera
argentina o a las fiestas patrias. Se exaltan personajes histéricos como Roca y Rosas, a quien
se celebra por su rol en la “Campana del desierto”, que en 1833 se dirigié a la isla de Choele
Choel en Rio Negro y “tomé prisioneros a numerosos indios y liberé gran cantidad de
cautivos, lo que aumenté su prestigio”. Esas “gestas épicas” son a su vez asociadas a una épica
contempordnea que tiene su mayor expresién en el intento de liberacién de las islas. En la
efeméride sobre la “Campana”, por ejemplo, que en 1979 cumplia su centenario, se incluye
el dato de que “El 3 de enero de 1833, la fragata inglesa ‘Clio’ se apoderé por la fuerza de las
islas Malvinas. Desde entonces, el gobierno argentino reclama estas islas que, por legitimas
razones geograficas e histdricas, pertenece a la Argentina” (Anteojito, 4/1/1979).

Las pédginas de Billiken presentan un discurso similar. En su investigacién, Paula
Guitelman se centra en los afios 1976, 1977 y 1978, “ya que dicho trienio fue el momento
en el que se produjeron la mayor parte de las desapariciones de personas, y también cuando
el régimen dictatorial tuvo menor oposicién” (2006: 14). Después de ofrecer un anilisis
pormenorizado de los ndmeros que se publicaron todos los dias durante esos anos, la autora
concluye que “el discurso de la publicacién infantil de Atldntida fue funcional a los objetivos
de modernizacién y disciplinamiento de la vida cotidiana” (ibidem: 114) del régimen
dictatorial. Para Guitelman, Billiken “buscé generar una imagen ordenada, disciplinada y
pacificada; triunfal, nacionalista y soberana; familiar, pura, moralizada y tradicional; moderna
y eficiente; feliz y optimista” (idem). En ese discurso, “la historia se borra de sus rasgos
sociales, se inocentiza”, y la “representacién de las fuerzas militares, como complemento,
también se purifica” (ibidem: 115).

Si ese discurso triunfalista marcaba el tono de la revista durante los afios anteriores a la
guerra, Malvinas le dio un propésito concreto en el que depositar todas esas emociones y un
objetivo claro para la formacién de sus lectores. La “causa nacional” copé por unos meses
todas las secciones de la publicacién en forma de concursos, informes, historietas, cuatro
suplementos especiales titulados “Las Malvinas son Argentinas”, ldminas para el cuarto,
juegos y efemérides. Durante esos anos, la revista se propuso mostrar a sus pequefos lectores

“la verdadera Argentina”. Incluyd, por ejemplo, avisos del concurso “Ojos mejores para ver
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la patria”, organizado por el ejército argentino, que premiarfa a los mejores alumnos de
séptimo grado, y el 27 de abril de 1982 lanzé un nimero extraordinario dedicado a las
Malvinas, en el que se alegaba que “nuestros hijos deben saber toda la verdad”. Publicado casi
en simultdneo a los hechos referidos, el cémic “Operativo Azul”, dibujado por Roberto
Regalado, se centra en la estrategia militar del ejército argentino y ofrece una imagen épica
de sacrificio y entrega total por parte de los soldados argentinos. En la seccién de ciencias
sociales se incluye el informe “Asi son las Malvinas”, con informacién sobre la flora, la fauna,
el clima y datos del territorio, y en la de ciencias naturales se incluye una lista de las aves
autdctonas (pingliino emperador, gaviota del sur, pingiiino comun, avestruz de Magallanes,
albatros, bigud, skia). Se cuentan ademds el origen del nombre “Malvinas” (de origen francés,
proviene de los marinos conocidos como malouins, quienes recorrian esos mares entre 1699
y 1718) y las historias de los vehiculos implicados en la recuperacién de las islas, como, por
ejemplo, la del barco “La heroina”, que el coronel Jewerr comandaba en su intento por
recuperar las Malvinas en nombre del gobierno argentino en 1820.°

Luego de la derrota, la cuestién Malvinas sigue presente en las pdginas de Billiken. Una
semana después de la rendicién aparece una “Plegaria por la Paz”, firmada por Constancio
C. Vigil (22/6/ 1982), y el 1° de julio de 1982 la revista publica un “Especial Malvinas”,
donde se incluye la marcha “Las Malvinas argentinas”, de Carlos Obligado y José Tisri, cuyos
primeros versos son: “Iras su manto de neblinas no las hemos de olvidar. {Las Malvinas
Argentinas!, clama el viento y ruge el mar”. En estas publicaciones también se pueden
encontrar algunas pistas del apoyo de algunos sectores de la industria juguetera a la causa
nacional, o por lo menos de su contribucién a la exaltacién de un renovado patriotismo. La
jugueteria El Pais de las Maravillas, por ejemplo, incluye en sus publicidades un llamado a
que los nifos busquen banderitas argentinas en sus locales.

La “causa Malvinas” viene entonces a confirmar un relato en torno a lo nacional y a la
patria y a una idea romdntica y ensalzada de la guerra que ya estaba presente en la escuela
desde sus inicios, y que el conflicto con los ingleses de algiin modo actualiza e intensifica. La
pregunta que intentamos responder en el préximo apartado es: ;qué juguetes alusivos a esa
guerra en particular podian econtrar las nifias y los nifios formados en los relatos que sobre

lo nacional divulgaban los manuales y las revistas infantiles en las jugueterias de esa época?

5 Billiken publica ademds la historieta “El descubrimiento de las Malvinas”, donde se cuenta que después de las
guerras de la independencia, el 6 de noviembre de 1820 el general Martin Rodriguez desembarca en Puerto
Soledad y flamea la bandera argentina, y que el 10 de junio de 1829 fue nombrado como primer gobernador
civil y militar del archipiélago el comandante hamburgués Luis Vernet, quien “notific inmediatamente a los
capitanes de barcos extranjeros la prohibicion de pescar en aguas argentinas debido a la aplicacién de leyes
jurisdiccionales, una prohibicién que Inglaterra nunca respetd”. Segtn la historieta, la usurpacién britdnica se
produce en 1832, cuando el gobierno argentino envid a las islas a José Francisco Mestivier en cardcter de
gobernador interino. Al llegar a Puerto Soledad, su tripulacién se amotind y lo maté. El comandante del barco,
José Marfa Pinedo, persigui6 a los rebeldes y quedé como tinica autoridad de las Malvinas. A fines de diciembre
arriba a las islas el comandante John Onslow, y el 2 de enero de 1833 informa que tiene orden de tomar las islas
en nombre de Su Majestad britdnica. Asf empiezan “150 afios de reclamos y protestas”. En el calendario escolar
se marca el 29 de Mayo como el Dia del Ejército (18/5/ 1982), se publican secciones como “Hombres en la
historia de Malvinas” y “Vida cotidiana en las islas Malvinas”, donde se dice que “los kelpers son alrededor de
2.000 personas (la mayorfa, nacidas en las islas) de origen britdnico. Es importante que sepamos c6mo ha sido
su vida, sus costumbres, sus culturas. Y recordad que la intencién de la Argentina es respetar esa forma de vida”.
Este nimero incluye, por dltimo, una nota sobre la OEA y el TIAR, ambos organismos de solidaridad
latinoamericana y frente comin contra las modernas invasiones inglesas.
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Del aula a la jugueteria

El ano 1978 representa un parteaguas para la industria nacional, en la medida en que el nuevo
modelo de sustitucién de importaciones instaurado por la dictadura permite el ingreso al pais
de bienes importados —incluidos los juguetes— que pricticamente destruyen la industria
nacional. En julio de 1980, Juguetes publica un nimero que pone de manifiesto estos “efectos
devastadores” en los fabricantes de juguetes. La editorial se titula “En defensa del juguete
argentino, se formé una subcomisién”, y se explica que durante la Cuarta Muestra Nacional
del Juguete se realiz6 una reunién extraordinaria cuya “numerosa concurrencia hablé por si
sola sobre el interés despertado y la preocupacién de los alli presentes por encontrar soluciones
inmediatas”. Se destacan alli los problemas del precio internacional en relacién con los costos
internos y la falta de un tipo de cambio realista, y se advierte “la participacién especulativa y
circunstancial de ciertos importadores ajenos al gremio que, pretendiendo ignorar la
existencia de nuestra avanzada industria, provocan el ingreso masivo de productos
provenientes fundamentalmente de paises asidticos, conocidos en nuestro pais por su baja
calidad y costo, los que llegaron al consumidor a precisos superiores a los nacionales”. Se
proponen como soluciones a esta “competencia desleal” implementar una politica de
promocién de exportaciones “realista, estable y clara”, un cambio efectivo y ajustable a la
inflacién y mejorar los beneficios impositivos, financieros y crediticios. Asi y todo, los
juguetes importados aterrizan en el pais para quedarse, y el pléstico (que venia sobre todo de
Hong Kong y cuyas etiquetas “Made in Hong Kong” se tachaban o sacaban durante la guerra
de Malvinas por la creciente aversién a lo fordneo) reemplaza al plomo, la hojalata litografiada
y la madera como el material preferido del sector.

Es en este contexto de destruccién de matrices productivas y cambio de paradigma en
torno al juguete nacional en el que debemos ubicar un conjunto de juguetes que se
comercializaron durante o de manera alusiva a la guerra de Malvinas.® Marcas como Puky,
ALNI u Oklahoma aprovecharon el auge de lo militar y el conflicto bélico para relanzar
algunos de sus viejos productos con una impronta de contingencia y para tener la chance en
medio de la crisis de aumentar sus ventas. La marca Oklahoma (Kemplast) lanzé un blister
(una bolsa de pléstico con oreja/solapa de cartén) que contenia un set de soldaditos de pldstico
y cuya solapa llevaba estampada una ilustracién con soldados del ejército argentino, una
bandera nacional con el mapa de las Malvinas y la leyenda “Soldados argentinos”. Durante
la guerra, Oklahoma vendia, ademds, otro set que incluia, junto con los soldaditos de plastico
en color verde militar, un Jeep naranja, unos satélites y unos mini torpedos en una bolsa
también con solapa, con la leyenda “Armas argentinas” (figura 3). Los soldados incluidos en

6 Ademds de estas cuestiones, también vale la pena tener en cuenta las discusiones que se dan en distintos medios
respecto del impacto de los juguetes de guerra en la nifiez. Desde 1958, el tema de los juguetes bélicos aparece
con recurrencia en la revista Juguetes (1946-2008), el rgano oficial de la Cdmara Argentina de la Industria del
Juguete, como una preocupacién genuina sobre la cual no se sabfa bien qué partido tomar. Esta discusién se da
incluso antes: en un debate sobre el valor educativo de los juguetes, que se realiza en 1956, el tema de los juguetes
bélicos aparece discutido, y es légico, ya que era uno de los temas de la posguerra. Fryda Shultz le resta
importancia al tema porque lo analiza, evidentemente, desde su perspectiva psicoanalitica, aunque sefiala que es
mejor no glorificar la guerra. Por un lado, se recogen notas salidas en diarios y revistas del exterior que
contribuyen a minimizar los riesgos del contacto de los nifios con este tipo de juguetes, pero la sola presencia
de estas notas demuestra que el tema estaba lejos de ser agotado, puesto que constituye una fuente de inquietud.
Lentamente se va construyendo una nueva cultura respecto de los juguetes que representaban la guerra, y
muchos padres y madres tenderdn a rechazarlos.
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estos sets representaban a integrantes de ejércitos europeos o americanos y no a combatientes
argentinos. Las matrices con que habian sido realizados eran de factura previa al conflicto,
posiblemente compradas en el exterior o realizadas en el pais, pero copiando piezas
importadas —en este caso, figuras de la Segunda Guerra Mundial—, una prictica comdn en la
elaboracién de juguetes en general y de soldaditos en particular. Después de todo, al jugar no
se es tan quisquilloso en los detalles. Una mirada mds atenta al contenido de la bolsita revela
la disparidad entre los juguetes y la referencia histérica de la ilustracién: junto a los soldados,
que supuestamente aluden al gélido escenario de Malvinas, hay palmeras tropicales. Surge la
pregunta de cémo es que se llegd a ensamblar un conjunto tan absurdo, algo que solo se
explica por las limitaciones existentes. Para engrosar el set habia que agregar mds elementos,
ademds de los soldados. Pero no habia ninguno disponible que fuese apropiado para la escena
que se queria representar, de modo que se recurri6 a lo que habfa: palmeras sobrantes de
algtin set de animales salvajes o de guerreros zuldes. Después de todo, ;cémo representar la
escasa flora de las islas Malvinas? ;Acaso se la conocia tan bien como para advertir el desatino?

Otra firma representativa de esos afios, que producia miniaturas medievales y del lejano
oeste, entre otras, con la marca Epopeya (c. 1975) vendia, también durante la guerra, bolsitas
similares a las de Oklahoma cuyas solapas estaban ilustradas con una escena de ataque con
soldados y una bandera argentina flameando de fondo. Otra firma de la época, de fines de
los anos sesenta o comienzos de los setenta, que vendia jeeps con artilleria de pldstico, era
Rioplast para su marca “Comandos de vanguardia”. Pero quizds la firma mds popular que,
junto con Oklahoma, produjo miniaturas y juguetes vinculados al mundo militar en la década
del setenta fue ALNI, conocida por sus lanchas torpederas y otros vehiculos militares. Si bien
no elaboré juguetes con identificacién directa al tema Malvinas, durante la época de la guerra
vendia un bote anfibio que, segin Roberto Lodoli, coleccionista y fabricante de soldaditos,
podia eventualmente asociarse a las imdgenes del desembarco en las islas que se vefan en
diarios y revistas de la época. ALNI estd muy presente en todo el periodo con su linea de
soldaditos de pldstico acompafada con tanques, anfibios y camiones en una escala de 40 mm.
También fabricé un portaaviones con dos enormes torpedos que hacia las veces de base.

Asimismo, en los anos setenta, bajo la marca Riverplast, sali6 a la venta un tanque muy
similar al de ALNI. Durante la guerra, este juguete se reversiona cuando le es agregada a las
cajas la leyenda ARAGO1 (Armada de la Republica Argentina), ademds de frases como “izar
la bandera” en territorio enemigo y “reconquistar” territorios, en clara alusién al conflicto
con Gran Bretafa. Encontramos el mismo ingenio y sentido de la oportunidad en el
empaquetado del modelo en miniatura del avién argentino Pucard, de la marca Puky. Esta
fue una firma de los anos sesenta y setenta especializada en juguetes mecdnicos, a cuerda o a
pilas, de hojalata y pléstico, aunque también fabricé una serie famosa de mufecas en
miniatura coleccionables de plastisol. Entre sus juguetes mds conocidos se encuentran los
trenes, un robot a cuerda de estilo japonés y las mufiecas mencionadas, las mini Puky, muy
populares durante la primera mitad de la década del setenta. Ademds, Puky desarroll un
grupo de juguetes especificos, de hojalata litografiada, que podemos asociar a la guerra de
Malvinas: un helicéptero amarillo y marrén de la Fuerza Aérea Argentina y la versién
miniaturizada del avién Pucard A-127, que tuvo un papel relevante durante el conflicto con
Gran Bretana (figura 4).

La primera serie de aviones Pucard fue entregada a la Fuerza Aérea el 15 de noviembre de
1974. En 1975 habia cinco unidades en servicio, y todas se usaron en operativos militares
contra guerrilleros en Tucumdn. En 1978, el ¢jército, que ya habia ampliado el arsenal, envid,
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en el contexto del conflicto con Chile, un escuadrén de estos aviones al sur por si se llegaba
a desatar una guerra. El siguiente evento importante en el que participaron los Pucard fue la
guerra de Malvinas. El mismo dia que el ejército argentino desembarcé en las islas, cuatro
Pucard arribaron a Puerto Argentino. Los aviones fueron camuflados para el teatro de
operaciones. El papel protagénico que el Pucard tuvo en todos estos acontecimientos inspird
el lanzamiento de su primera versién en miniatura (su escala era de 1:72) en 1976, el ano del
golpe, que la firma Puky decoré en color plateado. Durante los dias de la guerra, el juguete
fue relanzado, se lo decoré con mds precisién en su versién camuflada y se le agregaron
pequenas escarapelas en las alas y en la parte superior del fuselaje. En las publicidades de la
época se lo promocioné como “El glorioso defensor de nuestras Malvinas”. La revista Billiken
le dedicé también algunas de sus pdginas. También durante la guerra, Jugueplast vendia
aviones a escala del Mirage, otro de los aviones emblemadticos de esos afios (figura 5). Dice la
revista Juguetes:

Los Mirage MIII-EA representaron un paradigma a seguir por sus capacidades para la
defensa aérea, para la localizacidn, identificacidn, intercepcidn y neutralizacién de una o
mds amenazas. Con su llegada al pafs en 1972, significaron el salto tecnoldgico més
importante desde entonces, al entrar en la Fuerza Aérea Argentina en la etapa de los cazas
supersénicos y el combate vertical [...]. Durante el conflicto del Atldntico Sur, los Mirage
MIII-EA completaron 56 salidas de combate y cumplieron misiones de cobertura, escolta y

diversién (distraccién y engafno del enemigo) (Juguetes, 303, 2021, p. 30).

Junto con los soldaditos y los vehiculos militares, existieron ademds juegos de mesa —como el
TEG (T4ctica y Estrategia de la Guerra), inspirado en el inglés Risk, que se lanzé al mercado
en 1976, el ano del golpe— que adquirieron nuevos sentidos a la luz de lo que estaba
sucediendo en el pais. Gilles Brougere advierte que el juego es una prictica siempre
contextualizada, que se alimenta de las referencias del mundo (2013). Las claves del sentido
de un juguete se hallan en los puntos de cruce entre la intencionalidad de quien lo produjo,
la interpretacién del jugador o jugadora y la actualizacién permanente que se hace de ¢l
conforme cambia el contexto y las condiciones de uso. Es esta relacién entre cultura y juego
la que permite resignificar o preguntarse por el sentido que pudieron adquirir algunos
juguetes y juegos de la época, aunque no aludieran explicitamente a Malvinas.

Un juego menos conocido que el TEG y de facturacién mds artesanal fue Contraataque,
de Don Pelayo, probablemente producido durante los anos ochenta (figura 6). Contraataque
comparte reglas y concepto también con la cldsica “batalla naval”, pero una diferencia
importante entre ambos es que aqui el jugador o la jugadora no solo tiene que destruir a un
ejército enemigo imaginario, sino también la Casa de Gobierno y el Jeep presidencial. Segtin
las instrucciones (escritas a mdquina), Contraataque “es un juego donde cada uno que
participe debe planificar tanto el ataque como una buena defensa, sobre todo en el 4rea de
abastecimiento. Si asi no fuere y no aplica una buena red de ticticas y estrategias, serd muy
factible que en pocas jugadas sea totalmente destruido”. El tablero tiene ilustraciones con
simbolos de la Casa de Gobierno, el Jeep presidencial, trenes, portaaviones, tanques, aviones,
anfibios y combustible. Se utiliza un dado para avanzar, retroceder y girar todas las piezas que
simulan ser tanques, aviones y trenes. Para atacar, el jugador o la jugadora debe decitle a su
adversario la palabra “ataque” e indicar a qué figura contraria desea embestir. El dado
determina quién gana el enfrentamiento. Cada simbolo, a su vez, tiene distintas formas de

defenderse, por ejemplo retrocediendo espacios. Curiosamente, la casa de gobierno “es una
, por ejemp P ) g
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pieza inmévil y no tiene ningin tipo de defensa”. Gana el partido quien consiga destruir al
enemigo, la Casa de Gobierno y el Jeep presidencial. Si se destruye la Casa de Gobierno y
queda en juego el Jeep presidencial, el jugador tiene tres opciones: “rendirse, seguir
compitiendo o huir a cualquiera de los paises neutrales, siempre y cuando no sea destruido
antes”. Ademds de las reglas y los objetivos, llama la atencién la imagen de la caja: unos
soldados armados y tanques M4 Sherman invadiendo la ciudad. La ilustracién tal vez aluda
a los aliados de la Segunda Guerra Mundial, pero no es un dato menor que esos tanques
fueran adquiridos por el ejército argentino durante el proceso de modernizacién de sus
Fuerzas Armadas durante la primera presidencia de Juan Domingo Perén (1946-1952), quien
aproveché la enorme cantidad de material de guerra en desuso que habia en la Europa de la
posguerra para comprarlos a precios reducidos (ver el libro de Jorge Sigal Fogliani, £/ Sherman
en el ejército argentino, 2018). En todo caso, Contraataque trae la guerra a la ciudad y combina
asi imaginarios asociados tanto a la dictadura como, mds tarde, a la guerra de Malvinas.

De la jugueteria a la coleccion

Después de la derrota y la “desmalvinizacion” de la sociedad argentina (Lorenz, 2006), eran
pocos los que querfan recordar el desenlace del conflicto, mucho menos convertirlo en
materia de juego. Hay, sin embargo, excepciones en el mundo de los videojuegos, como
Harrier Attack (1983), Strike Fleet (1987), Malvinas 2032 (Sabarasa, 1999) y Counter Strike
Malvinas (Dattatec, 2013). Por otro lado, algunos fabricantes de juegos en el extranjero
siguieron inspirdndose en Malvinas para sus productos. Es el caso, por ejemplo, de Malvinas.
Guerra en el Atldntico Sur, de la marca espafiola Wargames Nike and Cooper Espafola SA,
popularmente conocida como NAC (1981-1987). El autor de este juego, lanzado al mercado
en 1987, fue Adolfo Sudrez.” En 2021 se relanza NAC Wargames, comercializado por
Masqueoca, y se eligen tres juegos disenados en los ochenta para venderlos ahora con un
nuevo disefio. Uno de ellos es Malvinas, manufacturado por Sudrez en coautorfa con David
Gémez Relloso. Los dos juegos, el original y el contemporaneo, se venden en la misma caja.

Pero acaso més que en juegos y juguetes, Malvinas sigue presente en la cultura material
de nuestro pais en forma de figuras coleccionables. El coleccionismo no tiene, como el juego,
urgencia por el aqui y el ahora. Su tiempo es el que ya pasé; su obsesién, la memoria y la
recuperacién (parcial) del pasado. Por supuesto, la reconstruccién histérica del coleccionista
es arbitraria, caprichosa, sometida a las inclinaciones mds que a la objetividad. Aun asi, las
colecciones son siempre fuente de conocimiento para quienes las saben leer, y a su manera
construyen relatos y reflejan procesos identitarios. El coleccionismo de figuras, por lo demds,

no tiene la limitacién del hallazgo, porque las figuras que se desean o necesitan simplemente

7 “Malvinas” es un juego para dos jugadores que simula la campafia aeronaval durante la guerra por las Islas. El
juego discurre dentro de un tablero hexagonal, donde se muestra desde una perspectiva operacional las acciones
de combate entre buques y acronaves de ambos bandos. Sus mecdnicas son realistas y muy cercanas a las tdcticas
militares verdaderas, y se busca representar todos los niveles de decisién. Los jugadores deben determinar qué
tipo de unidades atacar y qué armamento usar para ello o para defenderse. Las mecdnicas utilizadas permiten
recrear todos los tipos de combates y operaciones (aire-aire, aire-superficie, guerra antisubmarina, deteccién,
bombardeos...), incluso le da al jugador britdnico la posibilidad de desembarcar en las Islas. El uso del azar de
los dados queda relegado a la dltima fase de decisién del jugador, y cada amenaza en el juego tiene su
contrapartida para su neutralizacién; ahi es donde el jugador debe decidir quién, cémo y con qué atacar.
Cualquiera de los bandos puede ganar.
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se crean o se inventan. El coleccionismo de figuras es un territorio personal —igual y diferente
de lo que pasa en el juego— en el que las reglas ya no son las de la historia. En torno a Malvinas
hay figuras coleccionables antiguas y otras modernas. Los juguetes contemporineos a la
guerra, algunos de los cuales analizamos aqui, integran colecciones tanto privadas como
publicas (museos y galerias, sobre todo). En cuanto a las figuras coleccionables que se estin
produciendo actualmente podemos mencionar, por ejemplo, las figuras que Modelex
comercializa con éxito en un kit edicién homenaje a Malvinas llamado “Malvinas Teatro de
Operaciones Atldntico Sur”. El kit contiene los elementos para armar tres maquetas a escala
1:100: un avién Mirage III de la Fuerza Aérea Argentina, un helicéptero SA 330 L. Puma
AE-508 del Ejército Argentino y un helicéptero Westland Gaselle AH 1 de los Royal
Marines. Asimismo, el fabricante de soldaditos mds prolifico de Uruguay (mds de tres mil
figuras en su catdlogo), Jaime Hiriart, que comenzé a producir centenares de soldados en
cartén a la corta edad de diez afios y empez6 a producir figuras metdlicas en 1972, fabricé un
infante de marina de la Armada Argentina en posicién de desfile en época de la guerra de
Malvinas (Comando de la CIA 601, Malvinas, 1982) junto con una miniatura del general
Belgrano (figura 7). Mientras se escribe este articulo, el coleccionista y fabricante de
soldaditos y figuras militares Roberto Lodoli, a quien ya mencionamos, también estd
preparando una serie de soldados en posicién de combate, surtidos incluso con granadas, con
motivo de los cuarenta afos del conflicto que se conmemora este ano (figura 8).

A su vez, en Inglaterra también se han elaborado figuras de coleccién referidas a la guerra
de Malvinas: desde la presencia en el Brick Fest 2019 de una reconstruccién con LEGO de
una de las batallas libradas en las Islas® hasta una maqueta de Moody Brook (el cuartel de los
Royal Marines) que hizo un veterano britdnico para contar lo que habia vivido y que inspird
al excombatiente argentino Gabriel Sagastume a contar sus memorias con su propia maqueta
y soldaditos en la obra de teatro de Lola Arias, Campo minado. Otro aficionado a LEGO
recred a su vez el tanque inglés FV202 Scorpion/DV107 Scimitar, el cual, al parecer, derribé
a un Halcén a 1.000 metros de distancia.® En 2020, la marca de modelismo Revell sacé una
versién a escala (1:700) del Aircraft Carrier H.M.S Invincible usado por el ¢jercito britdnico
durante la guerra, que habia sido especialmente disenado para lanzamientos verticales de
aviones.! La marca Black Dog comercializa un set de soldados argentinos y britdnicos en
pose de reconocimiento del terreno a escala 1:35 para armar y sin pintar; son pequefias
esculturitas de resina (la pdgina advierte que no es un juguete y que no es apto para nifios
menores de 14 afios).!! Por tltimo, la marca Dragon cred, para el trigésimo aniversario de la
guerra, en 2012, un set de seis soldados britdnicos que pelearon en la guerra de Malvinas, con
sus accesorios, rango (marine, private, etc.), especialidad (snipper, gunner, trooper, etc.),
personalidades y nombre propio, como Dave Wilson, Dhak Gurung, Jones, Pete Winner,
Phil Norman y Robert Hughman (cada uno empaquetado de manera separada). Una
revelacidn resulta la inclusién de un gurkha (Dhak Gurung), en representacién de ese grupo
de fuerzas especiales de origen nepali que peled en la guerra de Malvinas a favor de los

britdnicos, lo que desenmascara la naturaleza imperialista de la contienda bélica.?

8 hieps:/fwww.youtube.com/watch?v=uY2ACaEnRz4.

9 https:/fwww.brickizimo-toys.com/en/brickmania/3905-fv101-scorpion.html?search_query=FALKLANDS&results=1,
10 hetps:/fwww.revell.de/en/products/modelmaking/ships/military-ships/hms-invincible-falkland-war.heml.
1 hetps://www.zinnfigur.com/en/Round-Figures/Blank-kits/Manufacturers-A-C/Black-Dog/1-35/British-
Marines-Argentine-Soldier-Falklands-War-Big-Set.heml.

12 hetps:/fwww.war-toys.com/falklandswarsetof6-boxedfigures.aspx.
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sEn qué se diferencian estas piezas coleccionables de los “juguetes” propiamente dichos?
Dice la poeta Susan Stewart que la coleccidn es el lugar donde la historia se transforma en
espacio y en propiedad, donde la historia puede ser, en otras palabras, manipulada (2007:
XI). Al mismo tiempo, la autora advierte que la coleccién busca la autosuficiencia, y que esta
es solo posible gracias a la ahistoricidad (ibidem: 151). La coleccién reemplaza la historia por
la clasificacién, por un orden que estd més alld del orden de la temporalidad, guiado por la
légica arbitraria del coleccionista. El espacio de la coleccién es un complejo juego entre
exposicién y secreto, entre organizacién y caos, y estd determinado por las fronteras de la caja,
el gabinete, la serialidad de los estantes. Para Stewart, la coleccidn estd mayormente confinada
al espacio doméstico burgués. Asi, para entender estas y otras colecciones en torno a Malvinas
serfa necesario dar cuenta de los lugares en que se exhiben o se guardan —las casas mismas de
los coleccionistas— las narrativas curatoriales que los acompafian, las leyes de intercambios y

qué sentido tienen sus piezas para cada uno de sus guardianes.

Conclusion

En este articulo quisimos ofrecer un primer acercamiento a los juguetes y las colecciones en
torno a Malvinas y arrojar algunas hipétesis sobre su significado para entender, desde una
perspectiva poco explorada, uno de los periodos mds sensibles de nuestra historia. A diferencia
de lo que sucede en otras partes del mundo, donde acaso si podamos encontrar ejemplos
programdticos de los vinculos entre industria del juguete y regimenes politicos (el ejemplo
mds claro son los juguetes del nazismo, ver Lloyd, 2015), la industria del juguete en la
Argentina no tuvo un discurso homogéneo y coherente, sino que es mds bien fragmentario y
responde antes a necesidades econdémicas que a politicas ideoldgicas. El caso de la Fundacién
Eva Perén tal vez sea una excepcidn, aunque hay que recordar que el peronismo compraba —
con licitacién transparente— y repartia juguetes ya fabricados, no los fabricaba ad hoc, en un
gesto que replicaba su voluntad de “redistribuir” otros bienes materiales y reconociendo a los
nifios y a las nifias como sujetos de derechos. La estampilla con la que reclamaba la propiedad
de estos juguetes fue un gesto simbdlico fuerte que no dejaba dudas de esa necesidad de
reafirmar el derecho de todo nifio o nifia (no solo del nifio o nifia consumidor/a) al juguete.

Los objetos a los que nos referimos —mayoritariamente juguetes bélicos o vinculados al
universo de la guerra y la militaria— estuvieron, sobre todo, destinados a los nifios mds que a
las nifas. Un ejemplo interesante que vino a cuestionar sutilmente esa division rigida de los
géneros fueron los Temerarios, aparecidos en los afios setenta y descriptos como los primeros
muiecos disefiados “exclusivamente para varones”, inspirados en GI Joe y fabricados por Veri
Li, que eran mirados con cierta desconfianza por algunos padres por su semejanza con las
muiecas Barbie. Queda entonces por analizar la relacién entre juguetes, patriotismo y género
durante la época en objetos en los que el discurso sobre lo nacional no se refiere a lo bélico,
como podria ser el mundo de las munecas. Si durante la década del treinta la muneca Marild
pudo construir un discurso asociado al patriotismo, a fuerza de vender vestidos especiales en
las fechas patrias o decorar las vidrieras de su tienda con escenas miticas de la construccién
de nuestra nacién, como la ejecucién del Himno Nacional en la casa de Mariquita Sdnchez
(sea esto veridico o ficional), puede ser que existan huellas de la guerra si leemos la industria
de munecas con mayor sistematicidad.

En su libro Vibrant Matter, Jane Bennet advierte que las cosas no son pasivas sino
“vibrantes”, y que pueden resistir, sorprendernos, desafiarnos y excitarnos (2010). Daniel
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Miller, a su vez, habla de la “humildad” o modestia de las cosas, y reflexiona acerca de cémo,
a pesar de que ellas moldean nuestras vidas cotidianas, acciones y relaciones muchas veces
pasan desapercibidas (2010). Los objetos, en otras palabras, tienen agencia, no solo
materialidad. De alli que los teéricos de los llamados “nuevos materialismos” desafien la
oposicién entre sujeto y objeto. El sujeto se externaliza en objetos (como cuando uno se ve
reflejado en ciertas cosas) y cambia a partir de su interaccién con ellos. Este proceso de
constante y mutua modificacién entre el sujeto y la cultura material es infinito y nunca
resuelto. Las cosas (el término se diferencia del de objetos, que implica inercia y que ellos
existen para el uso humano) acttian, producen efectos. Jane Bennett, dice Jo Labanyi, tiene
un enfoque politico, “un intento de provocar respuestas a los problemas ptblicos que tomen
en serio la vitalidad de la materia” (2021: 24).

Aqui se tratd precisamente de estudiar la “agencia” de las cosas —juguetes, modelos,
miniaturas, juegos de mesa— que circularon, se produjeron, se redisefiaron y de algin modo
respondieron a la guerra de Malvinas. Las jugueterias de la época vendian una versién
anacrénica, fantasiosa y algo distorsionada de la guerra, y esa representacién poco fidedigna
de la realidad poco les importaba a los nifios de aquella época, més interesados en las peleas
de cowboys del lejano oeste que en los enfrentamientos bélicos. En contraste, los modelos y
miniaturas hechos en los afios posteriores como homenaje o materia de juego por empresas
nacionales y extranjeras buscaron ante todo la fidelidad histérica, el detalle, la precisién. En
ambos casos, se trata de darles visibilidad y advertir que ambos forman parte del patrimonio
nacional, son iconos culturales y documentos histéricos insoslayables para pensar la época,
vinculados no solo a la infancia de aquellos afios, sino también a la historia de la industria

nacional, a la economia, la politica y la memoria argentinas.
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Anexo fotografico

Figura 1. Sables de hojalata litografiada

Dos de los sables representan el sable corvo del general San Martin.
Marca: Pavi. Industria Argentina, c. 1950-1970.
Coleccién y fotografia: Roberto Lodoli.

Figura 2. Seccion “Comiditas de Blanca Cota”
|4

1 Todo el mundo lo dice y es
verdad: “iCada uno en lo
svyo defendiendo lo nues-
. Hoy Inventaremos una
~|om argentina 100 x 100,
aue se llame MALVINAS.

2 ,C6mo te Ingeniarlas para
hnourllymndommp.-

3 (Acertaste! Le daremaos
forma de un cofuon asi de
y patriota, pues como
nico adorno llevara un bor-
de de rositas hechas con los
de colores de nuestra blnﬁem.
Primero pidele a mamé g
te prepare g;n‘n vuL(: chrt.

Fuente: revista Anteojito, n° 900, 3/4/ 1983.
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Figura 3. Set de soldaditos de plastico reversionados durante la guerra de Malvinas

Marca: Oklahoma.
Coleccién y fotografia: proyecto Cold War Toys.

Figura 4. Pucara, “El glorioso defensor de nuestras Malvinas”

Marca: Puky.
Coleccién: proyecto Cold War Toys.
Fotografia: Florencia Cosin.
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Figura 5. Mirage

Marca: Jugueplast.
Coleccién: proyecto Cold War Toys.
Fotografia: Florencia Cosin.

Figura 6. Juego de mesa Contraataque
F

Marca: Don Pelayo.
Coleccién: proyecto Cold War Toys.
Fotografia: Florencia Cosin.
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Figura 7. Comando argentino fabricado por Jaime Hiriart, 1989-1995

Coleccién y fotografia: Roberto Lodoli.

Figura 8. Figuras manufacturadas por Roberto Lodoli

Me

Las figuras representan al ejército britdnico con el uniforme y el armamento que usé durante
la guerra de Malvinas.

Coleccién: Roberto Lodoli.
Fotografia: proyecto Cold War Toys.
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